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Q1: Immer mehr Plakate und elektronische Bildschirme im 6ffentlichen Raum sind ,interaktiv’: Sie bieten die
Moglichkeit, vom Plakat oder Bildschirm mit Hilfe von Smartphone oder Tablet zu einer Internetseite zu

gelangen, um dort zusatzliche Informationen oder auch Angebote wie Gewinnspiele, Gutscheine und Rabatte
beim Shopping zu erhalten. Man scannt dazu zum Beispiele einen abgedruckten QR-Code ein oder gibt eine
Internetadresse am Smartphone oder Tablet ein. Ist Ihnen diese Moglichkeit bekannt bzw. schon einmal
aufgefallen?
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Q2: Haben Sie Ihr Smartphone oder Tablet schon einmal genutzt, um von der Werbung auf einem Plakat oder
Bildschirm im 6ffentlichen Raum zu einer Internet-Seite bzw. einem Online-Angebot zu kommen?

Nutzung von interaktiver Aussenwerbung
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Q2: Haben Sie lhr Smartphone oder Tablet schon einmal genutzt, um von der Werbung auf einem Plakat oder
Bildschirm im o6ffentlichen Raum zu einer Internet-Seite bzw. einem Online-Angebot zu kommen?

Nutzung von interaktiver Aussenwerbung 2016
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Q3: Es gibt verschiedene Moglichkeiten, um von Plakat/Bildschirm {iber Smartphone oder Tablet solche Online-
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Inhalte aufzurufen. Welche dieser Moglichkeiten kennen oder nutzen Sie?

Eine Internetadresse (URL) eingeben

Informationen per E-Mail abrufen

Einen QR-Code mit einer App abscannen (barcoo
etc.)

Eine SMS/MMS abschicken

Ein Plakatmotiv per App abfotografieren (shazam,
usnap, vooh)

Per Bluetooth / Beacons Informationen erhalten

Per Augmented Reality App (computergestiitze
Realitétserweiterung)

Per Near Field Communication (NFC)
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Q3: Es gibt verschiedene Moglichkeiten, um von Plakat/Bildschirm {iber Smartphone oder Tablet solche Online-
Inhalte aufzurufen. Welche dieser Moglichkeiten nutzen Sie?

Nutzung interaktiver Aussenwerbung - Mechanismen
Internetadresse (URL) eingeben
Informationen per E-Mail abrufen

QR-Code per App scannen

SMS/MMS abschicken
W 2016
Plakat per App fotografieren 2013
Informationen per Beacons / Bluetooth erhalten
Augmented Reality App nutzen 2
Near Field Communication (NFC) nutzen 2
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Q4: Aus welchem Anlass wiirden Sie eine solche Maglichkeit zur Interaktion Plakat/Internet nutzen?

Nutzung interaktiver Aussenwerbung - Anlasse

Um Informationen zu Produkten /

. ) 45% 42%
Dienstleistungen zu erhalten : .

Um an einer Rabattaktion teilzunehmen

ARHON Tell2 21% 44%
/ um Gutscheine einzulosen . .

|

Um Informationen ﬁUIVeranstaltungen o 48% . .
zu erhalten H nutze ich bereits

um beworbene Produkte online zu
kaufen

60 41% = nutze ich nicht, wirde ich aber nutzen

m nutze ich nicht, und wirde ich auch

) nicht nutzen
Um eine beworbene App downzuloaden 36% 39%

Um ein Profil in einem sozialen
Netzwerk (Facebook, Twitter etc) zu 31% 29%
besuchen

Um an einem Gewinnspiel

. 29% 38%
teilzunehmen

n=1.002
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Trendanalyse OOH to Mobile 2016
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